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Cuestiones semánticas
En el año 2000, Núria Almirón, en su texto “¿Qué es el Periodismo OnLine?” expresaba lo siguiente:
”El periodismo que se efectúa a través de Internet recibe las más diversas denominaciones: digital, electrónico, telemático, en red, on line, incluso en línea. Aunque todas ellas se utilizan indistintamente y han acabado por ser sinónimo de periodismo "en Internet”, cada una de ellas incluye matices distintos que no son sinónimos siempre de "comunicación a través de la red de redes".  
En otra parte de su trabajo, Almirón se preguntaba dónde está lo verdaderamente innovador:
“A estas alturas parece evidente que lo novedoso del nuevo periodismo no es que sea electrónico (un televisor convencional, por ejemplo, es un aparato electrónico y sin embargo funciona analógicamente), ni que esté en línea o sea digital (los periódicos han demostrado que podían trasladar meramente su contenidos publicados en papel a la WWW sin que ello comportara la más mínima innovación en su forma de trabajar). Probablemente lo más novedoso de este nuevo periodismo procede de lo que caracteriza a la nueva sociedad de la información, una característica que le otorgan todas estas herramientas electrónicas, digitales, telemáticas y funcionando en línea. Siguiendo la terminología de Manuel Castells, lo más novedoso probablemente sea que este es el periodismo de la nueva sociedad red.”
También señala las características salientes de esta forma de hacer periodismo:
“La no linealidad, la multidireccionalidad, la interactividad, el uso del hipertexto. De modo que el concepto que tal vez reflejaría mejor lo más innovador del nuevo contexto sería Periodismo en red. O mejor todavía, igual que el periodismo televisivo o el periodismo radiofónico toman su nombre del soporte sobre el que actúan, el periodismo en red podría tomar su nombre del soporte principal en el que se utiliza: Internet y, más concretamente, la World Wide Web. WebPeriodismo, Periodismo Web o Periodismo en la WWW serían, por ejemplo, tres opciones que le distinguirían además de los anteriores periodismos digitales, electrónicos o como quiera llamárseles” (Nuria Almirón  http://www.almiron.org/ejournalism.html)
La multiplicidad de alternativas para definir al nuevo periodismo ha motivado numerosas discusiones, de las cuales hemos rescatado ésta a modo de ejemplo. El tema ha sido objeto de discusiones y controversias en variedad de congresos y encuentros internacionales que se centraron en esta problemática. Como ejemplo, podemos citar el caso de José Manuel de Pablos, quien durante un congreso celebrado en Madrid en 2000 habló de la “Necesidad de aclarar los conceptos y terminología sobre Internet”. (
) 
Características del periódico web
La transmisión digital hace que este medio adquiera características propias, que pueden originar un nuevo medio y no una mera derivación de un periódico convencional en un nuevo soporte. Aunque de momento es poco más que eso, es de creer que en poco tiempo se habrá diferenciado en todos los aspectos, adaptándose a los avances tecnológicos. El nuevo periódico es un producto interactivo y multimedia, que va integrando todos los recursos: el texto, la imagen, la fotografía, la infografía, la animación el video y el sonido, 
Veamos entonces cuales son esas características tan peculiares de este medio: (transcribimos la caracterización de Lizy Navarro Zamora de la Universidad Autónoma de San Luis de Potosí de México):
LECTURA NO SECUENCIAL: se acerca a la forma de pensamiento del ser Humano ya que las estructuras de las ideas no son lineales.
UNIVERSAL: La Aldea Global se hace realidad.
INSTANTÁNEO: Se consulta la información casi en tiempo real, se acortan las diferencias en lo relativo a la inmediatez con la radio y la TV:
ACTUALIZABLE: Renueva la información conforme se va generando, no hay que esperar el día siguiente, ni la nueva edición del telediario o el noticiero radial
PROFUNDIDAD: Ninguna información se queda sin difundir. Además, pueden ser incluidos documentos, legislación, estadísticas, discursos y todo lo que se nos pueden ocurrir y se crea necesario gracias al hipertexto. 
Puede ofrecer más información con más detenimiento que la televisión, y, además, es capaz de personalizar las noticias y diseminarlas a través de áreas geográficas. 
INTERACTIVIDAD: Ningún medio logra la interactividad que Internet permite. Es posible conocer con bastante exactitud cuáles son las secciones o periodistas favoritos del lector y dialogar con él. 
PERSONALIZACION: Ofrece la oportunidad que cada uno de los usuarios del servicio reciba y elija de una amplia gama de posibilidades solamente lo que a él le interesa. Gracias a la interactividad, se conocen cuáles son las necesidades de cada uno de sus lectores y de forma automática le hará llegar las informaciones más importantes que él desee. 
DISPONIBILIDAD: Es posible tener el periódico en cualquier momento, en todo lugar, siempre y cuando tengamos una computadora, un módem, una línea telefónica y un servidor de Internet. Esa disponibilidad de estar en el lugar de los hechos y transmitir en vivo desde cualquier lugar del mundo, es lo que caracteriza a la televisión; pero esa ventaja ya la tiene el periódico web. En teoría, un acontecimiento que ocurra en cualquier lugar del mundo lo podemos conocer en el periódico de nuestra preferencia y en el momento que nosotros lo necesitemos.
MULTIMEDIA: Este periódico puede ser la suma de los tres medios masivos de comunicación, radio, televisión y prensa escrita, con las ventajas de todos. Lo que hoy conocemos como el periódico en línea se convertirá en un medio de comunicación que reúne la profundidad de la prensa escrita, la simultaneidad de la radio y la imagen de la televisión. 
CONFIABLE: La importancia de los periódicos en Internet radica en el prestigio que tienen. El cibernauta no puede consultar la totalidad de páginas que están en la web, ni tampoco puede confiar en la veracidad de la información que proporcionan. Los medios de comunicación con prestigio serán una fuente fidedigna, más que el resto de las páginas. 
SERVICIOS GRATUITOS: La mayoría de los servicios que proporcionan los periódicos en línea son gratuitos. Internet es información y si no se pone mucha información a un costo muy bajo e incluso gratuito, la gente no va a entrar a las páginas y no se va a vender publicidad. 
NUEVA RETÓRICA: El usuario dispone de la lectura no secuencial, la inmediatez, la interactividad, la profundidad, la personalización y la actualización, entre otras características, provocan que el nuevo medio informativo tenga una nueva retórica propia a sus características. 
EL LECTOR COMO CREADOR DE OPINIÓN: el lector se convierte en creador de opinión cosa que en la prensa escrita esta vedado, sólo aparece tímidamente en las cartas del lector, en el periódico web hay cantidad de secciones en que el lector es el protagonista desde los chats, los foros, debates, charlas, encuestas, votaciones, preguntas y respuestas, cartas, el público responde, sugerencias etc, etc
(Navarro Zamora, En: Sala de Prensa, Nº 34, Agosto 2001, Año III, Vol. 2)
Situación actual de los periódicos en Internet 
La presencia de los diarios en Internet, genera un nuevo espacio de información, que rescata desde su tradición lo más puramente periodístico desde los últimos siglos. Su designación está más cerca de reconocerlo como una denominación asociada a sus cabeceras, empresas conocidas como “diarios” o “prensa”, ambas anacrónicas, una referida a la  temporalidad, y la otra a la técnica de impresión.
Las primeras manifestaciones del diario online no sólo fueron realizadas por empresas de diario papel, sino que su formato remitía al formato del diario papel. Los medios empresa en una reacción estratégica salieron a jugar en el incipiente mercado de Internet una reserva de espacio, adaptándose paulatinamente a las posibilidades tecnológicas.  En este sentido, aún llevan la delantera en el desarrollo de la información periodística en Internet, puesto que gradualmente los más evolucionados han ido incorporando en su seno a lo propiamente informativo de la radio y de la televisión, integrando en un lenguaje múltiple las características propias de los otros medios. Esta integración se manifiesta en casos como el multimedio Clarín con la integración de otros medios como Radio Mitre y el canal de noticias TN. En otros casos, la integración se cristaliza en una convergencia de lenguajes, como en las producciones especiales de La Nación, o las infografías animadas (ejemplos: El país y El Mundo de España). 
Lo que podemos afirmar es que si bien aún no hay un único y acabado estilo de periódico online, están ya presentes todas las potencialidades de los medios de comunicación anteriores (prensa, radio, y TV.), más las potencialidades de Internet (hipertexto, multimedia, interacción) a las que se suma la ruptura cartesiana de espacio y tiempo. Esta ruptura se da tanto en los límites del dispositivo -dado que no se limita ni al espacio a publicar ni a la hora de cierre- como en la relación entre dispositivo, y el rol intercambiable (potencialmente) de enunciador y enunciatario entre el periodista y su audiencia enunciadora. Un ejemplo de esta ruptura es la posibilidad de que hoy después de las dos de la tarde hora argentina pueda leer el diario de mañana  publicado en Japón (Asahi.com, versión en inglés). 
Panorama del periodismo web en Argentina
El equipo de investigación de la cátedra de Periodismo Digital de la Universidad Nacional de Lomas de Zamora lleva adelante la observación sistematizada de los periódicos online de Argentina, abarcando un universo de aproximadamente 120 casos. Dicha observación se realiza de acuerdo a cuatro indicadores: hipertextualidad, multimedialidad, interactividad y actualización. Estos indicadores se desglosan a su vez en subindicadores, llegando a sumar, en total, 34 categorías. De acuerdo a este análisis, se concluyó que los diarios online que más recursos presentan –en orden de relevancia sobre un total de 34 categorías- son: 

Clarin: con 27 categorías
La Nación: 25 categorías
La Voz del Interior (Córdoba): 25 categorías
El Tribuno (Salta): 18 categorías
Los Andes (Mendoza): 16 categorías
Territorio Digital (Tierra del Fuego): 16 categorías
El Consultor Web (Santa Fe): 15 categorías
La Gaceta (Tucumán): 12 categorías
La Nueva Provincia (Bahía Blanca): 10 categorías
La muestra se realizó en base a una selección aleatoria no probabilística sobre medios regionales y nacionales. Los datos, por tanto, son fragmentarios  y extraídos de un corpus mayor. Lo sesgado de la información determina la poca relevancia, y sólo aporta una visualización numérica de la magnitud de los recursos desplegados por los diarios online.
Desde este link se accede a una lsita actualizada de diarios on line desde un portal de noticias llamado: Guíaplus
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